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06 자주 묻는 질문
호텔 입점 전 가장 많이 궁금해하시는 내용을 정리했습니다.

01
Q. 이미 야놀자·여기어때로 충분히 팔고

있는데, 왜 굳이 DAYTO를 이용해야

하나요?

A. DAYTO는 기존 OTA를 대체하기 위한 서비스가

아닙니다. 기존 판매채널에서 마지막까지 판매되지 않은

잔여 객실을 위한 추가 판매채널입니다.

정상 판매는 기존 OTA를 통해 그대로 유지하면서, 판매

가능성이 낮아진 당일 잔여 객실만 DAYTO를 통해 추가로

판매할 수 있습니다.

02
Q. 가격을 싸게 팔면 기존 고객들이

항의하지 않나요?

A. DAYTO는 정상 판매 가격을 상시 할인하는 방식이

아닙니다. 당일 잔여 객실을 대상으로 필요한 시점에만

한정적으로 판매할 수 있도록 운영합니다.

호텔이 판매 시점, 객실 수량, 판매 조건 등을 조절할 수 있기

때문에 기존 정상 판매와 DAYTO 특가 판매를 분리해서

운영할 수 있습니다.

03
Q. 우리 호텔은 브랜드 이미지가 있는데,

싸게 팔면 이미지에 타격이 있지 않나요?

A. DAYTO는 호텔의 정상 가격을 낮추는 ‘할인앱’이

아닙니다.

당일 남은 객실을 필요한 고객에게 연결하는 ‘특가 발견

플랫폼’입니다.

04
Q. DAYTO에 객실을 팔아야 하는 이유가

뭐죠?

A. DAYTO는 그 객실을 정상 판매와 경쟁시키려는 것이

아니라, 마지막 순간에라도 매출로 전환할 수 있는 기회를

하나 더 만드는 것입니다.

안 팔린 객실을 무조건 싸게 파는 것이 아니라, 원래 0원이

될 수 있는 객실을 새로운 매출로 바꾸는 것입니다.

남는 객실 → 오늘의 특가 → 새로운 고객 → 추가 매출

DAYTO는 기존 판매채널을 유지하면서, 마지막 순간의 판매 기회를 하나 더 만듭니다.



